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Marketing Management

Studiem tohoto predmétu ziskate moznost seznamit se s Marketing Managementem. Po absolvovani
predmétu budete mit pfehled o roli marketingu v podniku, budete schopni sestavit marketingovou
strategii na zakladé definovani cilové skupiny a tuto marketingovou strategii exekvovat. V prabéhu
studia bude objasfovana problematika fizeni marketingu jako klicové ¢innosti v podniku, prinasejici
dlouhodoby rist.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost priibéZzné konzultovat realné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feSeni formou prakticky orientované
pripadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

obav ze sdileni téchto Gdajd s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.

e Marketing v podniku (orientace na zékaznika, role marketing)

e Marketingovy vyzkum (poznani zakaznikd)

e Tvorba marketingové strategie

e Role 4 Pvramci marketingové strategie

e Brand

e Marketingové planovani — tvorba marketingového rozpoctu

e Dalsi témata v ramci odborné plsobnosti lektora, po vzajemné dohodé

v _wvs

Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmétu, pripadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Semindrni prdce je zpracovavdna v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alesporn o 8
normostran textu. Semindrni prace je lektorem ohodnocena procentualné, pficemz 50 % a vice
znamena Uspésné absolvovani daného predmétu.

1. Zpracovani marketingového vyzkumu pro identifikovani cilové skupiny

2. Vytvoreni marketingového rozpoctu pro vybrany podnik

3. Zhodnoceni marketingové strategie vybraného podniku

4. Analyza cenotvorby vybraného podniku z pohledu marketingové strategie

5. Sestaveni marketingového teamu ve vybraném podniku s ohledem marketingovou strategii
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PodpUrné studijni materialy zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada (Autor. Nazev,
vydavatelstvi, rok vydani, ISBN):

TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. 2. vydani. Praha: Grada Publishing,
2022. Expert (Grada). ISBN 978-80-271-3535-6. (Online ZDE)

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. [4. vyd.]. PfelozZil Tomas JUPPA, prelozil
Martin MACHEK. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4150-5. (Online ZDE)

Ostatni studijni literatura (Autor. Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

O strategickém marketingu: 10 nejlepsich pfispévkll z Harvard Business Review. PreloZil Tomas
PINOS. Praha: Management Press, 2019. Knihovna svétového managementu. ISBN 978-80-7261-567-
4

RIES, Al a Jack TROUT. 22 vécnych zakon( marketingu. Praha: Management Press, 1997. ISBN isbn80-
85943-39-5.

SHARP, Byron. How brands grow: what marketers don't know. South Melbourne: Oxford University
Press, 2010. ISBN 0195573560.

Ostatni uZitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

Mark Ritson — Mini MBA in Marketing



https://www.bookport.cz/kniha/marketingovy-vyzkum-11228/
https://www.bookport.cz/kniha/marketing-management-741/

