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Studiem tohoto predmétu se seznamite s problematikou zvySovani vykonnosti prodejnich tymu
s vyuZitim nastrojli podpory prodeje (dale jen PoP) jako dlleZité soucasti integrované marketingové
komunikace (resp. komunika¢niho mixu) a rovnéZz s novymi trendy jeho pronikdni nad linku (tzv.
through-the-line marketing). Zejména pujde o strukturu, druhy a metody PoP, jejich planovani,
realizaci a hodnoceni ucinnosti. Specialni pozornost bude vénovana sponzoringu jako soucasti PoP a
jeho vazbé na tzv. event marketing resp. jeho vyuziti ve prospéch obchodnika. Ndsledné se zvysii Vase
hodnota a konkurenceschopnost jako profesiondla v dané oblasti.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost pribéziné konzultovat realné problémy,
pfipady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feSeni formou prakticky orientované
pripadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

obav ze sdileni téchto Udajl s dalSimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzZitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pridanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.

e PoP jako nastroj integrované marketingové komunikace. Klasicka a integrovana
komunikace, komunikacni strategie PULL/PUSH a PoP, vyzkum PoP a jeji efektivita, regulace a
pravni Uprava.

e Kategorie PoP. Clenéni PoP podle cilového zaméfeni, stanoveni cile pro PoP pfi planovéni
kampané/programu, PoP a Zivotni cyklus vyrobku, mozné konflikty na distribucni cesté,
prednosti a rizika vyuZivani PoP.

e Metody PoP. Pochopeni PoP jako procesu, planovani PoP a marketingovy rozpocet,
financovani z internich a externich zdrojli, PoP zamérena na spotrebitele v rdmci PULL
strategie, spotiebitelské slevy, cenové balicky, prémie, poskytovani vzork(, spotrebitelské
soutéze, PoP zamérena na zprostifedkovatele v ramci PUSH strategie.

e Dalsi témata v ramci odborné plisobnosti lektora, po vzdjemné dohodé

v _wvs

Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student resi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmétu, pripadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Seminarni prace je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alespor o 8
normostran textu. Semindrni prace je lektorem ohodnocena procentudlné, pficemz 50 % a vice
znamena uspésné absolvovani daného predmétu.
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1. Event marketing a PoP

2. Vérnostni programy

3. Sponzoring

4. In-store komunikace

5. Spotiebitelské soutéze

Podpurné studijni materidly zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada:

PLAMINEK, Ji¥i. Vedeni lidi, tym(i a firem: prakticky atlas managementu. 5., aktualizované a roziitené
vydani. Praha: Grada, 2018. Manazer. ISBN 978-80-271-0629-5. (Online ZDE)

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 4., aktualizované a doplnéné vydani.
Praha: Grada, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7. (Online ZDE)

JESENSKY, Daniel. Marketingovd komunikace v misté prodeje: POP, POS, in-store, shopper marketing.
Praha: Grada, 2018. ISBN 978-80-271-0252-5. (Online ZDE)

CARON, Nicolas. Prodej problémovym zakaznikim: kli¢ k vyjedndvani a presvédcovani. 2. ¢eské vyd.
PFelozil Eva CERNA, pFeloZil Ludmila DESBROSSEOVA. Praha: Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4049-2.

(Online ZDE)

VASTIKOVA, Miroslava. Marketing sluZeb: efektivné a moderné. 2., aktualiz. a rozs. vyd. Praha: Grada,
2014. Manazer. ISBN 978-80-247-5037-8. (Online ZDE)

BOCEK, Martin, Daniel JESENSKY a Daniela KROFIANOVA. POP - In-store komunikace v praxi: trendy a
ndstroje marketingu v misté prodeje. Praha: Grada, 2009. ManazZer. ISBN 978-80-247-2840-7. (Online

ZDE)

Ostatni studijni literatura (Autofi: Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

ARIELY, Dan a Jeff KREISLER. Penize a zdravy selsky rozum: jak se vyhnout chybdm pfi rozhodovdni ve
financnich zdleZitostech a jak utrdcet penize rozumnéjsim zplisobem. llustroval Matt R. TROWER,
prelozil Svatoslav GOSMAN. Praha: Prah, 2019. ISBN 978-80-7252-796-0.

PELSMACKER, Patrick de, Maggie GEUENS a Joeri van den BERGH. Marketingovd komunikace. Praha:
Grada, 2003. Expert (Grada). ISBN 80-247-0254-1.

Ostatni uzitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):



https://www.bookport.cz/kniha/vedeni-lidi-tymu-a-firem-4525/
https://www.bookport.cz/kniha/reklama-4693/
https://www.bookport.cz/kniha/marketingova-komunikace-v-miste-prodeje-4203/
https://www.bookport.cz/kniha/prodej-problemovym-zakaznikum-812/
https://www.bookport.cz/kniha/marketing-sluzeb-efektivne-a-moderne-1121/
https://www.bookport.cz/kniha/pop-in-store-komunikace-v-praxi-340/
https://www.bookport.cz/kniha/pop-in-store-komunikace-v-praxi-340/

