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Mezinarodni marketing a socialni média

Dr Kester Osahenye

Tento kurz poskytuje studentim podrobny pohled na socidlni média a marketing, na to, jak se prolinaji
s online digitdlnim marketingem a tradi¢ni reklamou a nabizeji globalnim znackam konkurencni vyhodu
na trhu. Kurz poskytne studentdim vyhodu na mnoha pozicich v oblasti marketingu, poradenstvi a fizeni
znacek, a to jak na strané kupuijicich, tak na strané prodavajicich v oblasti socialnich médii. Diky tomu
ziskaji neobvykly vhled do toho, jak socidlni média a marketing prerUstaji z neznamych znacek ve znacky
globalni.

Student by mél byt schopen vytvaret ucinné kampané na socidlnich sitich a digitalni strategii.

® Porozumét Uloze marketingu socidlnich médii v integrované marketingové komunikaci

e Zaméfit se na spravné publikum pro produkty / sluzby a znat pfipadové studie globalnich znacek
e Optimalizovat vicekanalovou marketingovou kampan pomoci strategii socialnich médii

e Vytvaret poutavy a vysoce plsobivy marketingovy obsah a plany

® Znat optimalizaci pro vyhledavace a placenou reklamu za kliknuti

e Vyvijet e-mailové marketingové strategie, které konvertuji a pomahaji pfi ziskavani zakaznikl

e Znat platformu socialnich médii, kterou je tfeba nasadit pro jednotlivé produkty a sluzby

Studiem tohoto predmeétu déle ziskate predevsim moznost prabézné konzultovat redlné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a v rdmci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feSeni formou prakticky orientované
pfipadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

bez obav ze sdileni téchto Gdajd s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto pfedmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.
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e Oblast 1 - Sociadlni média a tradi¢ni marketing

e Oblast 2 - Prlizkum teorii socidlnich médii, online marketingu, technologii socidlnich médii, jako
jsou platformy napf. Facebook, Twitter, Tiktok, LinkedIn, blogy, Snapchaty atd.

e Oblast 3 - Jak budovat marketing na socialnich sitich a sledovat jeho tUcinnost

e Oblast 4 - Globalni trendy, které studentliim pomohou pochopit dopady socialnich médii v
marketingovych hodnotovych fetézcich

e Oblast 5 - VyuZiti nastroju, taktik a technik digitalniho marketingu k ristu podill na trhu atd.

Dalsi témata v ramci odborné plsobnosti lektora, po vzajemné dohodé.

v _wvs

Predmét je zakoncen zpracovdnim seminarni prace, v niz student resi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmeétu, pfipadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Semindrni prace je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alesporn o 8
normostran textu. Seminarni prace je lektorem ohodnocena procentualné, pricemz 50 % a vice
znamena uspésné absolvovani daného predmétu.

1. Transformativni budovani znacky pomoci socialnich médii

2. Jak mohou socidlni média zménit ekosystém placenych, vlastnich a ziskanych médii v marketingu

3. Vyvoj efektivniho marketingu na socialnich sitich pro produkty a sluzby

4. Prijeti kvalitnich pland pro socialni média pfi zvySovani podilu nového produktu na trhu

5. Jak zvitézit v konkurenénim marketingu pomoci marketingu socidlnich médii

STUDINI LITERATURA A DALSi ZDROJE

PodpUrné studijni materialy vypracované lektorem (dostupné online ve studijnim systému).

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada:

“The YouTube Formula: How Anyone Can Unlock the Algorithm to Drive Views, by Derral Eves
amazonm

“Permission Marketing: Turning Strangers into Friends and Friends into Customers” by Seth Godin
Social Media Marketing Workbook 2020: by Jason McDonald Ph.D
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Ostatni studijni literatura (Autofi: Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

“Likeable Social Media,: How To Delight Your Customers, Irresistible Brand “ Dave Kerpen 2019
“The future of social media in marketing” by Gill Appel Et-al

(2020) SpriSpringerhttps://link.springer.com/article/10.1007/s11747-019-00695-
1https://link.springer.com/article/10.1007/s11747-019-00695-1

Gil Appel, Lauren Grewal, Rhonda Hadi & Andrew T. Stephen

Journal of the Academy of Marketing Science volume 48, pages79-95 (2020)

Ostatni uZitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

Social Media Showreel on Youtube Channels, Adweek, HBS reviews on Social Media Marketing




